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Abstract. To strengthen the export potential of Georgian bees and intervene in international mar-
kets, it is necessary to make a comprehensive and profound analysis. The article discusses the in-
fl uences of market segmentation, consumers’ preferences, international trading agreements, legal 
regulations, product certifi cation, technological innovations and competition on the development of 
marketing and branding strategies, supporting the effi  cient positioning of the high-quality Georgian 
bee products on the international markets and increase in export.

Competition evaluation is critical for determining market possibilities and positioning Georgian 
beekeeping on global markets. The physiological and qualitative functions of the Georgian mountain 
grey bee must be emphasized: its gentleness, excessive productivity, and resistance to ailments.

The article additionally mentions the importance of a strategic method to boost export capability in 
integrating technological improvements and contemporary advertising strategies, which include digital 
technology and database analytics, which will have an instantaneous eff ect on increasing the charm 
of beekeeping products. Determining purchaser preferences, cooperation with international organiza-
tions and obtaining fi rst-rate certifi cates are crucial for the global reputation of Georgian beekeeping 
manufacturers and gaining agreement with customers. Market analysis, contemporary branding, and 
dynamic marketing are considered the basis for the hit export of Georgian beekeeping products and 
their established order in international markets.
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INTRODUCTION

International markets, with their many oppor-
tunities and challenges, require detailed analysis 
of their complicated mechanisms, especially for 
a fi eld with unused potential like Georgian bee-
keepers. International markets, with their multi-
ple opportunities and challenges, require ana-

lyzing their complex mechanisms in detail; this is 
especially true for the Georgian beekeeping sec-
tor, which has such untapped potential. A detailed 
analysis of the international markets is crucial for 
the potential expansion of Georgian beekeeping 
exports. Comprehensive analysis is necessary to 
intervene in those markets and create a niche for 
quality and unique Georgian bee products. 
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By exporting of bee products on the interna-
tional market, market segmentation, study of con-
sumers’ preferences and competitive environment 
are required, along with the international trading 
agreements, determining of legislative regulations 
and product certifi cation criteria and requirements. 

A detailed market analysis creates the ground 
for branding and marketing strategy development, 
which is directly linked to the increasing export 
potential of Georgian beekeeping.

 
MAIN TEXT

The importance of the market segments and a 
detailed understanding of their specifi c features 
are highlighted in Begdarashvili’s Master Thesis 
about Georgia’s export potential. The study of 
scale and segmentation is the foundation for a 
detailed market analysis. Each exporting direction 
has its own unique combination of market dynam-
ics, resulting in individual approaches to product 
specifi cation, marketing and distribution (Begda-
rashvili, 2019: 60) [1].

To meet diff erent market demands, under-
standing consumers’ behaviour, needs, and pref-
erences plays a great role in the selection of bee 
products. Therefore, the study of consumer pref-
erences is a necessary component of the market 
analysis. The nature of the consumers’ preferenc-
es is dynamic, which is caused by the necessity of 
meeting the quality of the production, packaging 
and branding to the market expectations (Gior-
gashvili, 2020: 35) [2]. Conformity of products to 
consumer expectations increases market attrac-
tiveness and ensures competitive advantage of 
Georgian beekeeping products.

The legal and regulatory framework is also 
an important factor for entering the internation-
al market and meeting compliance requirements. 
Each market has its own unique regulatory en-
vironment, with specifi c standards, certifi cates 
and legal requirements regulating access to the 
market and operation. Analysis of the regulatory 
framework ensures bee products meet the ap-
plied requirements. (Nabieva, 2022) [3].

In the global world of beekeeping, competitors 
use diff erent strategies to occupy market niches 
and dominate their brands. A detailed study of 

competitors’ strategies, strengths and weakness-
es provides an opportunity to identify market 
challenges and prospects. It defi nes the strategic 
positioning of Georgian beekeeping products, em-
phasizes their competitive advantages and formu-
lates strategies to strengthen market dominance. 
(Zhizhiashvili, 2019:22-63) [4].

International trade dynamics are also a defi n-
ing factor in export potential. A study of the Euro-
pean honey market will clarify the import/export 
tendencies, rates and the role of trade agreements 
in developing market potential. Information about 
trade fl ows and market access conditions pro-
vides the basis for developing trading strategies 
considering market opportunities and challenges. 
It identifi es potential export destinations, trade 
partnerships and market diversifi cation opportu-
nities (Achelashvili, 2019: 49) [5].

The role of technological innovations is clear in 
increasing the international competitiveness of bee 
products. Technological achievements in produc-
tion, processing and packaging increase the quality 
and attractiveness of the product. By promoting in-
novations, beekeeping products are diff erentiated 
in highly competitive international markets. Inte-
grating technologies in product development and 
marketing increases awareness and attractiveness 
of products in the market and export potential 
(Santana De Figueiredo..., 2015) [6].

The relationship between detailed market 
analysis, marketing and branding strategies and 
positioning of Georgian beekeeping products on 
the international market can be schematically ex-
pressed as follows (See Chart 1): 

Proper branding and marketing strategies also 
play a crucial role in increasing the export potential 
of Georgian beekeeping products. A comprehensive 
approach based on empirical evidence and 
innovative practices is necessary to overcome the 
complexities of the international market.

Creating a strong brand – product awareness 
– is crucial. The organic origin of beekeeping 
products is primely important in shaping 
consumer choice. When branding Georgian bee 
products, it is necessary to emphasize their quality 
and natural origin. Branding should be based 
on the authenticity of the products, the unique 
nature of the country, untouched landscapes, 
the uniqueness of the Georgian Mountain Grey 
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Honeybee and traditional beekeeping methods. 
(Ceylan..., 2019 [7]; Gencer..., 1999 [8]; Kara..., 2012 
[9]; Bokuchava, 2019 [10]).

It is impossible to imagine modern marketing 
without digital online platforms. They are important 
for disseminating detailed information. A strategic 
approach to applying digital marketing tools on 
a global level, including SEO, social media and 
“content” marketing, is essential to increase brand 
awareness. (Hussen, 2023 [11]; Philfan, 2020: 47 [12]).

Understanding consumers’ preferences is 
also an important marketing task. Taste, brand 
perception and packaging play an important role 
in consumer choice. Thus, according to consumer 
preferences based on market research, adaptation 
of marketing strategies will contribute to the entry 
and establishment of Georgian bee products in 
the international markets. 

Cooperation with international organizations 
and institutions is important for strengthening 
brand image (Giorgashvili, 2020: 48). International 
certifi cates and accreditation verify the product’s 
quality and safety. In addition, compliance with 
legal and regulatory frameworks is strategically 

important to build consumer confi dence and 
facilitate market entry (Bero, 2017) [13].

Integration of innovations in marketing, data 
analytics, and artifi cial intelligence are important 
elements for improving marketing effi  ciency. It 
allows the creation of personalized, targeted 
off ers and advertising for the user. Therefore, 
incorporating technology into marketing strategies 
is necessary to optimize return on investment 
(ROI) and expand international access to Georgian 
beekeeping products. (Novelli..., 2021) [14].

CONCLUSION

Ch allenges and opportunities characterise 
the export potential of Georgian Bee Products. 
To introduce these products to the international 
market, it is necessary to analyse the market in 
accordance with global customer requirements, 
market segmentation, and competitive environ-
ment research. This creates the basis for develop-
ing branding and innovative marketing strategies, 
which determines the attractiveness of Georgian 

CHART 1CHART 1. THE RELATIONSHIP BETWEEN MARKET ANALYSIS AND MARKETING AND BRANDING . THE RELATIONSHIP BETWEEN MARKET ANALYSIS AND MARKETING AND BRANDING 
STRATEGIESSTRATEGIES

Source: Source: Chart developed by authors
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beekeeping products at the international level – 
forms a unique market niche.

Compliance with international standards and 
integration of modern technologies in producing 
and marketing beekeeping products are also stra-
tegic necessities. The growing global demand for 
natural beekeeping products creates a great po-

tential for exporting Georgian beekeeping prod-
ucts in the competitive international market.

Thus, the future success of Georgian beekeep-
ing use of the industry’s export potential depends 
on implementing marketing strategies developed 
based on analysing the factors aff ecting interna-
tional markets.
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მეფუტკრეობის პროდუქტების ექსპორტი: მეფუტკრეობის პროდუქტების ექსპორტი: 
ბაზრის დეტალური ანალიზის და ბრენდის ბაზრის დეტალური ანალიზის და ბრენდის 
პოზიციონირების მნიშვნელობაპოზიციონირების მნიშვნელობა

ცისკარა ზარანდია, ვახტანგი თაქთაქიძე
ეკონომიკის დოქტორი, პროფესორი, სსიპ სამცხე-ჯავახეთისეკონომიკის დოქტორი, პროფესორი, სსიპ სამცხე-ჯავახეთის
უნივერსიტეტი, საქართველოუნივერსიტეტი, საქართველო

ვახტანგი თაქთაქიძე
ეკონომიკის დოქტორანტი, სსიპ სამცხე-ჯავახეთის ეკონომიკის დოქტორანტი, სსიპ სამცხე-ჯავახეთის 
უნივერსიტეტი, საქართველოუნივერსიტეტი, საქართველო

აბსტრაქტი. ქართული მეფუტკრეობის პროდუქტების საექსპორტო პოტენციალის გასაძ-
ლიერებლად და საერთაშორისო ბაზრებზე დამკვიდრებისათვის აუცილებელია ამ ბაზრების 
მრავალმხრივი საფუძვლიანი ანალიზი. სტატიაში განხილულია ბაზრის სეგმენტაციის, მომხ-
მარებელთა პრეფერენციების, საერთაშორისო სავაჭრო ხელშეკრულებების, სამართლებრივი 
რეგულაციების, პროდუქციის სერტიფიცირების, ტექნოლოგიური ინოვაციებისა და კონკურენ-
ციის გავლენა შესაბამისი მარკეტინგული და ბრენდინგის სტრატეგიების შემუშავებაზე, რაც 
ხელს შეუწყობს ქართული მეფუტკრეობის მაღალი ხარისხის პროდუქტების საერთაშორისო 
ბაზრებზე ეფექტიან პოზიციონირებას და ექსპორტის ზრდას.

კონკურენციის ანალიზი მნიშვნელოვანია საბაზრო შესაძლებლობების დადგენისა და სა-
ერთაშორისო ბაზრებზე ქართული მეფუტკრეობის პოზიციონირებისათვის. ხაზგასასმელია 
ქართული მთის რუხი ფუტკრის უნიკალური ფიზიოლოგიური და ხარისხობრივი თვისებები, 
მისი თვინიერება, მაღალპროდუქტიულობა, ავადმყოფობებისადმი მედეგობა.

 სტატიაში აღნიშნულია საექსპორტო პოტენციალის ამაღლებისათვის აგრეთვე სტრატეგი-
ული მიდგომის მნიშვნელობა, რომელიც გააერთიანებს როგორც ტექნოლოგიურ ინოვაციებს, 
აგრეთვე თანამედროვე მარკეტინგულ მეთოდებს, ციფრული ტექნოლოგიებისა და მონაცემთა 
ბაზების ანალიტიკის ჩათვლით; რაც პირდაპირ გავლენას იქონიებს მეფუტკრეობის პროდუქ-
ტების მიმზიდველობის ზრდაზე. მომხმარებელთა პრეფერენციების დადგენა, საერთაშორისო 
ორგანიზაციებთან თანამშრომლობა და ხარისხის სერტიფიკატების მოპოვება უმნიშვნელო-
ვანესია ქართული მეფუტკრეობის ბრენდების საერთაშორისოდ აღიარებისა და მომხმარე-
ბელთა ნდობის მოსაპოვებლად. ქართული მეფუტკრეობის პროდუქტების წარმატებული ექ-
სპორტის და საერთაშორისო ბაზრებზე დამკვიდრების საფუძველად განხილულია ბაზრების 
ანალიზი, თანამედროვე ბრენდინგი და დინამიური მარკეტინგი.

საკვანძო სიტყვები: საკვანძო სიტყვები: მეფუტკრეობა, ბაზრის ანალიზი, ექსპორტი, ბრენდინგი, მეფუტკრეობა, ბაზრის ანალიზი, ექსპორტი, ბრენდინგი, 
საკანონმდებლო ჩარჩოსაკანონმდებლო ჩარჩო
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შესავალი

საერთაშორისო ბაზარები თავისი მრავა-
ლი შესაძლებლობებითა და გამოწვევებით 
მოითხოვს მისი რთული მექანიზმების დე-
ტალურ ანალიზს, განსაკუთრებით ისეთი გა-
მოუყენებელი პოტენციალის მქონე დარგი-
სათვის, როგორიცაა ქართული მეფუტკრეობა. 
უმნიშვნელოვანესია საერთაშორისო ბაზრე-
ბის დეტალური ანალიზი ქართული მეფუტკ-
რეობის ექსპორტის პოტენციური ზრდისათ-
ვის. მრავალმხრივი ანალიზი აუცილებელია 
ამ ბაზრებზე დასამკვიდრებლად და ქართუ-
ლი მეფუტკრეობის ხარისხიანი და უნიკალუ-
რი პროდუქტებისათვის საკუთარი ნიშის შე-
საქმნელად.

მეფუტკრეობის პროდუქტების საერთაშო-
რისო ბაზარზე გასვლისათვის საჭიროა ბაზ-
რის სეგმენტაციას, მომხმარებელთა პრეფე-
რენციების და კონკურენტული გარემოს 
შესწავლა. ასევე საერთაშორისო სავაჭრო 
ხელშეკრულებების, სამართლებრივი რეგუ-
ლაციებისა და პროდუქციის სერტიფიცირე-
ბის კუთხით არსებული კრიტერიუმებისა და 
მოთხოვნების დადგენა. 

ბაზარის დეტალური ანალიზი ქმნის ბრე-
ნდინგისა და მარკეტინგული სტრატეგიების 
შემუშავების საფუძველს, რომელიც პირდა-
პირ კავშირშია ქართული მეფუტკრეობის სა-
ექსპორტო პოტენციალის ზრდასთან. 

ძირითადი ტექსტი

საქართველოს საექსპორტო შესაძლებ-
ლობების შესახებ ბეგდარაშვილის სამაგისტ-
რო ნაშრომში ხაზგასმულია ბაზრის სეგმენტე-
ბის და მათი სპეციფიკური მახასიათებლების 
დეტალური გააზრების მნიშვნელობა. ბაზრის 
დეტალური ანალიზისას ფუნდამენტურია მისი 
ზომისა და სეგმენტაციის შესწავლა. თითოე-
ულ საექსპორტო მიმართულებას ახასიათებს 
ბაზრის დინამიკის უნიკალური კომბინაცია, 
რომელიც განაპირობებს პროდუქტის სპეცი-
ფიკაციის, მარკეტინგისა და განაწილების მი-
მართ ინდივიდუალურ მიდგომებს (ბეგდარა-
შვილი, 2019: 60) [1].

ბაზრის სხვადასხვა მოთხოვნების დასაკ-
მაყოფილებლად, მომხმარებელთა ქცევის, 

საჭიროებებისა და პრეფერენციების გაგება 
ძირითად როლს თამაშობს ფუტკრის პროდუქ-
ტების შერჩევაში. ამიტომ ბაზრის ანალიზის 
აუცილებელი კომპონენტია სამომხმარებლო 
პრეფერენციების კვლევა. მომხმარებელ-
თა პრეფერენციები დინამიური ბუნებისაა, 
რაც განაპირობებს პროდუქციის ხარისხის, 
შეფუთვისა და ბრენდის ბაზრის მოლოდი-
ნებთან შესაბამისობის აუცილებლობას (გი-
ორგაშვილი, 2020: 35) [2]. პროდუქტების მომხ-
მარებელთა მოლოდინებთან შესაბამისობა 
ზრდის ბაზრის მიმზიდველობას და უზრუნვე-
ლყოფს ქართული მეფუტკრეობის პროდუქტე-
ბის კონკურენტულ უპირატესობას.

სამართლებრივი და მარეგულირებელი 
ჩარჩო ასევე მნიშვნელოვანი ფაქტორია სა-
ერთაშორისო ბაზარზე გასვლისათვის და შე-
საბამისობის მოთხოვნების დაკმაყოფილე-
ბისათვის. თითოეულ ბაზარს აქვს უნიკალური 
მარეგულირებელი გარემო, სპეციფიკური სტა-
ნდარტებით, სერთიფიკატებით და საკანონ-
მდებლო მოთხოვნებით, რომლებიც არეგუ-
ლირებენ ბაზარზე წვდომას და ოპერირებას. 
მარეგულირებელი ჩარჩოს ანალიზი უზრუნ-
ველყოფს, რომ მეფუტკრეობის პროდუქტები 
შეესაბამებოდეს არსებულ მოთხოვნებს (ნა-
ბიევა, 2022) [3].

მეფუტკრეობის გლობალურ სამყაროში, 
კონკურენტები იყენებენ სხვადასხვა სტრატე-
გიას ბაზრის ნიშების დასაკავებლად და საკუ-
თარი ბრენდის დომინირებისათვის. კონკუ-
რენტების სტრატეგიების, ძლიერი და სუსტი 
მხარეების დეტალური შესწავლა იძლევა ბა-
ზართან დაკავშირებული გამოწვევებისა და 
პერსპექტივების დადგენის შესაძლებლობას. 
იგი განსაზღვრავს ქართული მეფუტკრეობის 
პროდუქტების სტრატეგიულ პოზიციონირე-
ბას, ხაზს უსვამს მათ კონკურენტულ უპირატე-
სობებს და აყალიბებს სტრატეგიებს ბაზარზე 
დომინირების გასაძლიერებლად (ჟიჟიაშვი-
ლი, 2019:22-63) [4].

საექსპორტო პოტენციალის განმსაზღვრე-
ლი ფაქტორია აგრეთვე საერთაშორისო ვაჭ-
რობის დინამიკა. ევროპული თაფლის ბაზრის 
შესწავლა ნათელს ჰფენს იმპორტის/ექსპო-
რტის ტენდენციების, ტარიფებისა და სავაჭ-
რო ხელშეკრულებების როლს ბაზრის შესაძ-
ლებლობების ჩამოყალიბებაში. ინფორმაცია 
სავაჭრო ნაკადებისა და ბაზარზე დაშვების 
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პირობების შესახებ იძლევა საფუძველს სა-
ვაჭრო სტრატეგიების შემუშავებისთვის, რო-
მელიც ითვალისწინებს ბაზრის შესაძლებ-
ლობებსა და გამოწვევებს. იგი განსაზღვრავს 
პოტენციურ საექსპორტო მიმართულებებს, 
სავაჭრო პარტნიორობას და ბაზრის დივერ-
სიფიკაციის შესაძლებლობებს (აჩელაშვილი, 
2019: 49) [5].

აშკარაა ტექნოლოგიური ინოვაციების 
როლი ფუტკრის პროდუქტების საერთაშორი-
სო კონკურენტუნარიანობის გაზრდაში. ტექ-
ნოლოგიური მიღწევები წარმოებაში, გადამუ-
შავებასა და შეფუთვაში ზრდის პროდუქტის 
ხარისხს და მიმზიდველობას. ინოვაციების 
ხელშეწყობით ხორციელდება მეფუტკრეობის 
პროდუქტების დიფერენციაცია მაღალკონკუ-
რენტულ საერთაშორისო ბაზრებზე. პროდუქ-
ტების განვითარებასა და მარკეტინგში ტექ-
ნოლოგიების ინტეგრირება ზრდის ბაზარზე 
პროდუქციის ცნობადობას და მიმზიდველო-
ბას, ზრდის საექსპორტო პოტენციალს (სა-
ნტანა დე ფიგეირედო..., 2015) [6].

ბაზრის დეტალურ ანალიზსა, მარკეტინგი-
სა და ბრენდინგის სტრატეგიებს და საერთა-

შორისო ბაზარზე ქართული მეფუტკრეობის 
პროდუქტების პოზიციონირებას შორის არსე-
ბული ურთიერთკავშირი სქემატურად შესაძ-
ლებელია შემდეგი სახით გამოვხატოთ (იხ. 
სქემა 1):

ქართული მეფუტკრეობის პროდუქტე-
ბის საექსპორტო პოტენციალის გაზრდაში, 
ასევე, გადამწყვეტ როლს თამაშობს სწორი 
ბრენდინგი და მარკეტინგული სტრატეგიები. 
ემპირიულ მტკიცებულებებზე და ინოვაციურ 
პრაქტიკაზე დაფუძნებული ყოვლისმომცვე-
ლი მიდგომა აუცილებელია საერთაშორისო 
ბაზრის სირთულეების დასაძლევად.

ძლიერი ბრენდის – პროდუქტის ცნობადო-
ბის – შექმნა უმნიშვნელოვანესი. მეფუტკრე-
ობის პროდუქციის ორგანულ წარმომავლო-
ბას უმთავრესი მნიშვნელობა აქვს ბაზარზე 
მომხმარებლის არჩევანის ფორმირებისას. 
აუცილებელია ქართული ფუტკრის პროდუქ-
ტების ბრენდინგისას ხაზი გაესვას მათ ხა-
რისხსა და ბუნებრივ წარმოშობას. ბრენდინგი 
უნდა ეფუძნებოდეს პროდუქციის ავთენტუ-
რობას, ქვეყნის განუმეორებელ ბუნებას, ხე-
ლუხლებელ პეიზაჟებს, ქართული მთის რუხი 

სქემა 1.სქემა 1. ბაზრის ანალიზისა და მარკეტინგისა და ბრენდინგის სტრატეგიებს შორის  ბაზრის ანალიზისა და მარკეტინგისა და ბრენდინგის სტრატეგიებს შორის 
ურთიერთკავშირიურთიერთკავშირი

წყარო:წყარო: სქემა შემუშავებულია ავტორების მიერ
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ფუტკრის უნიკალურობასა და მეფუტკრეობის 
ტრადიციულ მეთოდებს (ჩეილანი..., 2019 [7]; 
გენსერი..., 1999 [8]; კარა..., 2012 [9]; ბოკუჩავა, 
2019 [10]). 

თანამედროვე მარკეტინგი წარმოუდგენე-
ლია ციფრული ონლაინ პლატფორმების გა-
რეშე, ისინი მნიშვნელოვანია დეტალური ინ-
ფორმაციის გავრცელებისათვის. გლობალურ 
დონეზე ციფრული მარკეტინგის ინსტრუმე-
ნტების გამოყენების სტრატეგიული მიდგომა, 
მათ შორის SEO, სოციალური მედია და „კო-
ნტენტ“ მარკეტინგი, აუცილებელია ბრენდის 
ცნობადობის გაზრდისთვის (ჰუსენი, 2023 [11]; 
ფილფანი, 2020: 47 [12]).

მომხმარებელთა პრეფერენციების გაგე-
ბა აგრეთვე მნიშვნელოვანი მარკეტინგული 
ამოცანაა. გემოვნება, ბრენდის აღქმა და შე-
ფუთვა მნიშვნელოვან როლს თამაშობს მო-
მხმარებლის არჩევანზე. ამრიგად, ბაზრის 
კვლევაზე დაფუძნებული მომხმარებელთა 
პრეფერენციების მიხედვით, მარკეტინგული 
სტრატეგიების ადაპტაცია ხელს შეუწყობს 
ქართული ფუტკრის პროდუქტების შესვლას 
და დამკვიდრებას საერთაშორისო ბაზრებზე.

საერთაშორისო ორგანიზაციებთან და ინ-
სტიტუტებთან თანამშრომლობა და პარტნი-
ორობა ბრენდის ავტორიტეტის გაძლიერების 
აუცილებელი წინაპირობაა (გიორგაშვილი, 
2020: 48). საერთაშორისო სერთიფიკატები და 
აკრედიტაცია ემსახურება პროდუქციის ხა-
რისხისა და უსაფრთხოების დადასტურებას. 
გარდა ამისა, საკანონმდებლო და მარეგული-
რებელ ჩარჩოებთან შესაბამისობა სტრატე-
გიულად მნიშვნელოვანია მომხმარებელთა 
ნდობის გასამყარებლად და ბაზარზე შეს-
ვლის გასაადვილებლად (ბერო, 2017) [13].

მარკეტინგში ინოვაციური ტექნოლოგიე-
ბის ინტეგრაცია – მონაცემთა ანალიტიკა 
და ხელოვნური ინტელექტი მნიშვნელოვანი 
ელემენტებია მარკეტინგის ეფექტიანობის 
გასაუმჯობესებლად. იგი საშუალებას იძლე-
ვა გაკეთდეს მომხმარებლისათვის პერსონი-
ზირებული, მიზანმიმართული შეთავაზებები 
და რეკლამა. ამიტომ, მარკეტინგულ სტრა-
ტეგიებში ტექნოლოგიების ჩართვა აუცილე-
ბელია ინვესტიციების დაბრუნების (ROI) ოპ-
ტიმიზაციისა და ქართული მეფუტკრეობის 
პროდუქტებზე საერთაშორისო წვდომის გა-
ფართოებისთვის (ნოველი..., 2021) [14].

დასკვნა

ქართული მეფუტკრეობის პროდუქტების 
საექსპორტო პოტენციალი ხასიათდება არ-
სებული გამოწვევებითა და შესაძლებლო-
ბებით. ამ პროდუქტების საერთაშორისო ბა-
ზარზე დასამკვიდრებლად, აუცილებელია, 
ბაზრის ანალიზი გლობალური მომხმარებლის 
მოთხოვნების, ბაზრის სეგმენტაციის, კონკუ-
რენტული გარემოს კვლევის შესაბამისად. 
რაც ქმნის ბრენდინგისა და ინოვაციური მა-
რკეტინგის სტრატეგიების შემუშავებისათვის 
საფუძველს, რომელიც თავის მხრივ განაპი-
რობებს ქართული მეფუტკრეობის პროდუქტე-
ბის მიმზიდველობას საერთაშორისო დონეზე 
– აყალიბებს უნიკალურ საბაზრო ნიშას.

საერთაშორისო სტანდარტებთან შესაბა-
მისობა და თანამედროვე ტექნოლოგიების 
ინტეგრირება მეფუტკრეობის პროდუქტების 
წარმოებასა და მარკეტინგში ასევე სტრატე-
გიული აუცილებლობაა. მეფუტკრეობის ნატუ-
რალურ პროდუქტებზე მზარდი გლობალური 
მოთხოვნა ქმნის დიდ პოტენციალს ქართული 
მეფუტკრეობის პროდუქტების ექსპორტისათ-
ვის კონკურენტულ საერთაშორისო ბაზარზე. 

ამდენად, ქართული მეფუტკრეობის მომა-
ვალი წარმატება, დარგის საექსპორტო პო-
ტენციალის გამოყენება, დამოკიდებულია 
საერთაშორისო ბაზრებზე მოქმედი ფაქტო-
რების ანალიზის საფუძველზე, შემუშავებული 
მარკეტინგული სტრატეგიების განხორციე-
ლებაზე. 
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